Uchwala Nr 335/15
Zarzadu Powiatu Stargardzkiego
z dnia 10 czerwea 2015 r.

w sprawie realizacji zadania pn. ., Termomodernizacja budynku II Liceum
Ogolnoksztalcgcego w Stargardzie Szezecinskim”

Na podstawie art. 32 ust. 2 pkt 4 ustawy z dnia 5 czerwea 1998 roku o samorzadzie powiatowym
(Dz. U.z2013 r. poz. 595 z pézn. zm.) uchwala sie, co nastepuje:

§1. Postanawia si¢ zawrze¢ umoweg na wykonanie materialéw promocyjnych dla zadania pn.

.. Termomodernizacja budynku II Liceum Ogodlnoksztatcacego w Stargardzie Szczecinskim”,
wspolfinansowanego W ramach programu operacyjnego PL 04 ,,Oszczedzanie energil

i promowanie odnawialnych zrodet energii” z Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru
Gospodarczego 2009-2014 z Wykonawca: PARES II Ushlugi Poligraficzne z siedziba
w Stargardzie Szczecifiskim, ktéry zaoferowat za realizacje zaméwienia ceng 8.423,04 zI brutto.

§2. Umowa stanowi zalacznik do niniejszej uchwaty.
§3. Wykonanie uchwaty powierza sig Dyrektorowi Wydziatu Zamowien i Inwestycji.

§4. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjgcia.

Ireneusz Rogowski — Starosta
Iwona Wisniewska — Wicestarosta
Irena Agata Eucka— Czlonek Zarzadu

Adam Chratowicz — Cztonek Zarzadu




UZASADNIENIE

Powiat Stargardzki uzyskat dofinansowanie i zawart Umowe Nr 475/2014/Wnl6/0A-tr/Do
z Narodowym Funduszem Ochrony $rodowiska i Gospodarki Wodnej o dofinansowanie zadania
pn.: ,,Termomodernizacja budynku II Liceum Ogolnoksztatcacego w Stargardzie Szczecinskim™ w
ramach Programu Operacyjnego PLO04 ,,Oszczedzanie energii i promowanie odnawialnych Zrodet
energii” z Mechanizmu Finansowego EOG. Realizacja w/w zadania inwestycyjnego zostala
ponadto zaplanowana w Wieloletniej Prognozie Finansowej Powiatu Stargardzkiego oraz

budzecie Powiatu na rok 2015.
Zgodnie z wytycznymi do programu konieczne jest przeprowadzenie dziatan promocyjnych

projektu.
W zwiazku z powyzszym proponuje si¢ zleci¢ ustuge wykonania materiatéw promocyjnych.

Zakres zamowienia obejmie:
1. Dla czesci I zaméwienia wykonanie materiatow promocyjnych, tj.:
1) Kompletéw pismienniczych w etui ze skory ekologicznej — 50 szt. — listopad 2015 1.
2) Diugopiséw metalowych z nadrukiem — 200 szt. czerwiec 2015 1.
3) Teczek — 500 szt. czerwiec 2015
4) Notatnikéw — 500 szt. czerwiec 2015 1.
2. Dla czesci 11 zamowienia wykonanie:
1) Tablicy informacyjnej — 1 szt. czerwiec 2015 .
2) Tablicy pamiatkowej — 1 szt. listopad 2015 1.
3) Tablicy pamigtkowej w antyramie — 2 szt. listopad 2015 r.
4) Banerow promocyjnych typu roll'up — jeden baner czerwiec 2015 r. idwa w listopadzie
2015 .
5) Naklejek — 100 szt. listopad 2015 1.
6) Ulotek — 400 szt. czerwiec 2015 r., 600 szt. listopad 2015 1.
Jako kryteria oceny ofert przyjgto:
1) dla I czgsci — ceng - 90% oraz walory estetyczno — jakosciowe — 10%,
2) dla Il czesei — ceng — 100%.

Zgodnie z Wytycznymi Ministra Infrastruktury i Rozwoju w zakresie udzielania zamoOwien w
ramach Mechanizmu Finansowego EOG 2009-2014 oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego
2009-2014, do ktérego nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien
publicznych, w celu wylonienia wykonawcy materialdw promocyjnych, wystano zaproszenie do
sktadania ofert do n/w Wykonawcow:

1. Pares II Ustugi Poligraficzne z siedziba w Stargardzie Szczecinskim przy ulicy Pocztowe]j 1,

2. INVISION STUDIO z siedziba w Stargardzie Szezecinskim przy ulicy Kosciuszki 18,

3. AM Firma Reklamowa z siedziba w Szczecinie przy ulicy Cynowej 9B,

4. EVENT KOLEKTYW z siedzibg w Stargardzie Szczecinskim przy ulicy Wyszynskiego 6.

W odpowiedzi na powyzsze, oferte zlozyl jeden wykonawca, tj.:

PARES II Ustugi Poligraficzne z siedzibg w Stargardzie Szczecinskim, przy ulicy Pocztowej 1.
Wykonawca zaoferowat realizacjg zamowienia za cene 8.124,15 zl brutto.

Wykonawea INVISION STUDIO z siedziba w Stargardzie Szczecifiskim poinformowal, drogg
elektroniczna, ze nie zlozy oferty ze wzgledu na fakt, ze nie jest w stanie dochowa¢ wymaganego
termin realizacji zamowienia.

W zwiazku z powyzszym ponowiono postgpowanie i wystano zaproszenie do skiadania ofert do
czterech Wykonawcow:



1. Pares Il Ustugi Poligraficzne z siedziba w Stargardzie Szczecinskim, przy ulicy Pocztowej 1,

2. Pracownia Reklamy METRO PLUS z siedzibg w Stargardzie Szczecinskim, przy ulicy
Raclawickiej 21,

3. AM Firma Reklamowa z siedziba w Szczecinie, przy ulicy Cynowej 9B,

4. EVENT KOLEKTYW z siedzibg w Stargardzie Szczecifiskim, przy ulicy Wyszynskiego 6.

W wyniku powyzszego oferte zlozylo dwéch Wykonawcow, tj.:

1. PARES II Ushugi Poligraficzne z siedzibg w Stargardzie Szczecinskim, ktory zaoferowal
realizacje zaméwienia za ceng 8.001,15 zt brutto,

2. Pracownia Reklamy METRO PLUS z siedzibg w Stargardzie Szczeciniskim, ktory zaoferowal
realizacje zamoéwienia za ceng 14.680,05 zi brutto.

W toku badania ofert, wystapiono do Wykonawcow z prosba o doprecyzowanie ofert.
W odpowiedzi na powyzsze skorygowano oferty:
1. PARES II Ustugi Poligraficzne z siedziba w Stargardzie Szezecinskim, przy ulicy Pocztowej

1. Wykonawca zaoferowal realizacje zaméwienia za ceng 8.423,04 z! brutto, z czego za |
czesé — 5.405,85 zt brutto, za Il czgsé - 3.017,19 zt brutto — Oferta nr 1.

9 Pracownia Reklamy METRO PLUS z siedziba w Stargardzie Szczecinskim, przy ulicy
Raclawickiej 21. Wykonawca zaoferowat realizacje zamowienia za ceng 10.608.75 z! brutto, z
czego za I czgsé — 5.781,00 zt brutto, za II czgsc — 4.827,75 zt brutto — Oferta nr 2.

Wykonawcy potwierdzili, ze spelniaja warunki udziahy, okreslone w zaproszeniu do skladania
ofert tj. posiadaja niezbedne dowiadezenie W realizacji ustug podobnych.

W zwiazku z przyjetym kryteriami oceny ofert dla:
1. 1 czesci zamoéwienia, Wykonawcom przyznano nastepujaca liczbe punktow:

a) Ofertanr 1 —cena - 90 pkt, jakosé - 10 pkt — RAZEM - 100 pkt

b) Ofertanr 2 - cena — 84,15 pkt, jakos¢ - 10 pkt - RAZEM — 94,15 pkt
2. 1I czesci zamdwienia, Wykonawcom przyznano nastepujaca liczbg punktow:

a) Ofertanr 1 - 100 pkt

b) Oferta nr 2— 62,49 pkt

Wobec powyzszego proponuje si¢ wybrac jako najkorzystniejsza oferte firmy PARES II Ustugi
Poligraficzne z siedziba w Stargardzie Szczeciniskim, na realizacje obu czesci zaméwienia.

Do zaméwienia nie stosuje sie przepiséw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamowien
publicznych, zgodnie z wylaczeniem wynikajacym z art. 4 pkt 8 powotlanej ustawy.

Finansowanie zaplanowano w budzecie Powiatu Stargardzkiego na rok 2015 w dziale 801 rozdziat
80120 § 6055 — zadanie Nr W01.03.102.2-M.

W zwiazku z powyzszym, podjecie uchwaly uwaza si¢ za zasadne.

Dyrektor W ziain ~
Eaméw&e% hstycit
Kaniia i
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Powiat Stargardzki
UMOWA NR ........coceianns
na wykonanie materiatéw promocyjnych
Zawarta w dniu ......... 2015 roku pomiedzy:

Powiatem Stargardzkim z siedziba w Stargardzie Szczecifiskim, przy ul. Skarbowej 1, NIP: 854-22-
28-620, REGON: 811684210
reprezentowanym przez:

Iwone Wisniewska — Wicestaroste
Irene Agate Lucka — Czlonka Zarzadu

zwanym, w dalszej czesci umowy Zleceniodawes,

.............................. , prowadzacym dzialalno$é gospodarcza pod Nazwa: ........ccooovviiineeny W
.......................................... przy ulicy .......ccceeceeiiieee,  Wpisanym  do Centralnej

zwanym w dalszej czgéci umowy Zleceniobiorea.

Umowa realizowana jest w ramach zadania pn. ,, Termomodernizacja budynku II Liceum
Ogélnoksztalcacego w Stargardzie Szczecinskim”, zwanego w dalszej czgsci umowy Projektem,
dofinansowanego ze $rodkéw Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego
2009-2014 w  ramach programu  operacyjnego PL 04 ,Oszezedzanie  energii
i promowanie odnawialnych Zrédet energii”.

Umowe  zawarto w  wyniku dokonanego wyboru oferty w postepowaniu
nr WZ.7011.2.2015.WJ1, prowadzonego na podstawie art. 4 pkt. 8 ustawy Prawo zamowien
publicznych oraz Wytyeznych Ministra Infrastrukiury i Rozwoju W zakresie udzielania zamdwien
w ramach Mechanizmu Finansowego EOG 2009-2014 oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego
2009-2014, do ktérego nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien
publicznych, zgodnie z Uchwaig Nr ...... Zarzadu Powiatu w Stargardzie Szczecifiskim z dnia
............ 2015 roku.

§ 1.

Przedmiotem zaméwienia jest zaprojektowanie i wykonanie materialéw promocyjnych zwiazanych
z realizacja zadania inwestycyjnego pn. ., Termomodernizacja budynku II Liceum Ogdlnoksztatcacego
w Stargardzie Szczeciriskim”.

§2.
1. Zakres zaméwienia obejmuje::
1) zaprojektowanie i wykonanie nastgpujacych materiatow promocyjnych:
a) komplety piémiennicze w etui — 50 szt.
b) diugopisy metalowe z nadrukiem — 200 szt.
¢) teczki promocyjne (ofertowe) — 500 szt.
d) notatniki — 500 szt.



2) zaprojektowanie i wykonanie:

a) tablicy informacyjnej— 1 szt. (wraz z montazem)
b) tablicy pamiatkowej — 1 szt. (wraz z montazem)
c) tablic pamigtkowych w antyramie — 2 szt. (wraz z montazem):
d) baneru promocyjnego typu roll'up — 3 szt.
e) naklejek - 100 szt.
f) ulotek —1 000 szt.

2. Szezegotowy zakres zamowienia, opis wymagan i parametrow jako$ciowo — technicznych
przedmiotu zamodwienia okresla zatacznik nr 1 do umowy, oferta Zleceniobiorcy z dnia
02.06.2015 r., uszczegdtowiona dnia 03.06.2015 r. wraz z prébkami zaoferowanych materiatéw.

§3.

1. Zleceniodawca zastrzega, Zze narzedzia niezbedne do wykonania zaméwienia nie mogg generowacd
dla niego dodatkowych kosztéw.
Nie dopuszcza sie umieszczania reklam na wykonanych materiatach promocyjnych.

o

§4,
1. Zleceniobiorca ofwiadcza, #e posiada wiedze i doswiadczenie oraz potencjal techniczny,
niezbedny do prawidtowej realizacji przedmiotu zaméwienia.
2. Zleceniobiorca nie moze przenosi¢ praw i obowigzkéw wynikajacych z umowy na osoby trzecie
bez uprzedniej zgody Zleceniodawey.

§ 5.
1. Strony wustalaja nastgpujace ramowe terminy wykonania poszczegdlnych materiatow
promocyjnych:
1} czerwiec 2015 r.:
a) dhugopisy metalowe z nadrukiem,
b) teczki,
c) notatniki,
d) tablica informacyjna,
e) jeden baner promocyjny typu roll'up,
f) ulotki - 400 szt.,
2) listopad 2015 r.
a) komplet pismienniczy w etui ze skéry ekologicznej,
b) tablica pamiatkowa,
¢) tablice pamigtkowe w antyramie,
d) dwa banery promocyjne typu roll*up,
e) naklejki,
f) ulotki - 600 szt.

2. Wykonanie poszczegélnych materialéw promocyjnych nastapi w terminach okreslonych
w ofercie Zleceniobiorcy.

3. Terminy realizacji zamowienia moga ulec zmianie, ze wzgledu na zmiany
w harmonogramie realizacji Projektu, o czym Zleceniodawca niezwiocznie poinformuje
Zleceniobiorce.

4. Zleceniodawca zastrzega, Ze wykonanie poszczegdlnych materialdéw promocyjnych objetych
przedmiotem zamowienia, nastepowaé bedzie na podstawie zlecen przekazanych Zleceniobiorey
droga elektroniczna.

§ 6.

1. Zleceniodawca zobowigzuje si¢ do niezwlocznego dostarczenia Zleceniobiorcy wszelkich
materialéw i informacji wyjéciowych, niezbednych do wykonania materiatéw promocyjnych,
bedacych w jego posiadaniu.

2. W terminie do 2 dni od dnia zawarcia niniejszej umowy Zleceniobiorca przedstawi
Zleceniodawcy do zatwierdzenia prébne wzory poszczegolnych materiatéw promocyjnych,
ktérych termin wykonania okreslony zostal w § 5 ust. 1 pkt 1) oraz w terminie do 2 dni od dnia
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2.

pisemnego powiadomienia w przypadku materiatéw, ktérych termin wykonania zostat okreslony
w § 5 ust. 1 pkt 2). Prébki materialéw promocyjnych zawieraé beda w szczegllnodei zawartodé
merytoryczng i graficzng, wymagana przez Zleceniodawce.

Zleceniodawca moze zglosi¢ na pi$mie uwagi do przedstawionych prébek w terminie do 2 dni od
dnia ich przedstawienia (w formie pisemnej lub drogg elektroniczng).

Akceptacja projektu probek materiatéw promocyjnych nastapi w formie pisemne;j.

Jezeli Zleceniodawca nie zglosi w w/w terminie uwag do projektu przyjmuje sie, ze go
zaakceptowat.

Zleceniobiorca zobowiazuje si¢ do uwzglednienia uwag Zleceniodawcy i przedstawienia
poprawionego projektu w terminie 2 dni od daty zgloszenia uwag.

Zleceniobiorca rozpocznie realizacje zamowienia po uzyskaniu od Zleceniodawcy akceptacii,
badZ w przypadku zaistnienia okolicznosci, o ktérych mowa w ust. 5 niniejszego paragrafu.

§7.

Zleceniodawca moze odstapié od umowy ze skutkiem natychmiastowym, bez zachowania okresu

wypowiedzenia, w wypadku niewykonania umowy w terminach okreloriych w § 5 lub tez

nienalezytego wykonywania przedmiotu umowy przez Zleceniobiorce lub reprezentujace go

osoby, w szczegdlnosei:

1) nie podjecia przez Zleceniobiorcg prac nad projektem materiatéw promocyjnych, w ciagu
3 dni od dnia zawarcia umowy,

2) nie podjecia dziatai majacych na celu uwzglednienie uwag Zleceniobiorcy, w ciagu 4 dni od
dnia ich zgloszenia.

Zleceniobiorca moze odstapié od umowy ze skutkiem natychmiastowym, bez zachowania okresu

wypowiedzenia, w przypadku, gdy Zleceniodawca bedzie zalegat z zaptata wynagrodzenia, diuzej

niz 30 dni od dnia wymagalnoéci wynagrodzenia i pomimo doreczonego na pismie wezwania,

Zleceniodaweca nie ureguluje go.

W razie wystapienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie lezy

w interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy,

Zleceniodawca moze odstapi¢ od Umowy w terminie 30 dni od powzigcia wiadomosci o tych

okolicznodciach. W takim wypadku Zleceniobiorca moze zadac wylacznie wynagrodzenia

naleznego mu z tytutu czgsci wykonanej juz umowy.

Odstapienie od umowy powinno zosta¢ wyrazone na piémie, pod rygorem niewaznoéci, oraz

zawierac uzasadnienie. !

Prawo odstgpienia od umowy, o ktérym mowa w ust.l - 3, moze zostaé wykonane

w terminie 30 dni od dnia zaistnienia okolicznoéci uzasadniajacej odstapienie.

§ 8.

Na mocy niniejszej umowy, z chwila podpisania protokoli odbioru projektu materiatow

promocyjnych, Zleceniobiorca przenosi na Zleceniodawce autorskie prawa majatkowe

w rozumieniu ustawy z dnia 04. 02. 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst

jedn. Dz. U. z 2006 r., Nr 90, poz. 631 z pézn. zm.) do projektu oraz do wykonanych materiatéw

promocyjnych bez ograniczenia czasowego i terytorialnego, na wszystkich polach eksploatacji,

a w szczegolnodei w zakresie:

1) utrwalenia utworu na jakimkolwiek nosniku, niezaleznie od standardu systemu
i formatu;

2) zwielokrotnienia dziela jakakolwiek technika, w tym dla celéw wydawniczych
i edytorskich;

3) publicznego udostgpniania utworu w Polsce i poza jej granicami;

4) wprowadzania dzieta do pamigci komputera i do sieci multimedialnej, w tym do Internetu;

3) publicznego udostepniania utworu w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep
w miejscu i czasie przez siebie wybranym;

6) rozpowszechniania utworu w formie druku, zapisu cyfrowego, przekazu multimedialnego.

Zleceniobiorca zobowiazuje si¢ przenie$¢ na Zleceniodawce prawa zalezne do materialéw

promocyjnych oraz prawo do wyrazania zgody na wykonywanie praw zaleznych do tych

materiatéw.



Przeniesienie autorskich praw majatkowych do projektu i do materialéw promocyjnych nastapi
z dniem, w ktérym nastapi akceptacja projektu materiatldw promocyjnych przez Zleceniodawee,
o ktérej mowa w § 6 ust. 6 umowy. Zleceniodawca z tym dniem staje sie wytacznie uprawnionym
do korzystania i rozporzadzania projektem oraz materiatami promocyjnymi.

Na mocy niniejszej umowy przechodzi réwniez na Zleceniodawcg whasnosé wszystkich
egzemplarzy utworow, powstatych w zwiazku z realizacja umowy, wydanych Zleceniobiorcy.
Zleceniobiorca zapewni, ze zaréwno czgsé, jak i calosé materialéw promocyjnych, nie zostaty
przekazane Zadnej osobie trzeciej ani, o ile mu wiadomo, nie zostaly opublikowane w inny
sposob. Zleceniobiorca zapewnia, ze tylko on dysponuje prawami opisanymi powyzej, Ze tresé
umieszczona na materiatach promocyjnych nie narusza praw osdb trzecich i nie sa obciazone
zadnymi roszczeniami i innymi prawami 0séb trzecich oraz, ze jest on w pehni uprawniony do
przeniesienia na Zleceniodawce praw, o ktérych mowa powyzej.

W przypadku wystapienia przeciwko Zleceniodawcy przez osobg trzecia z roszczeniami
wynikajacymi z naruszenia jej praw, Zleceniobiorca zobowiazany jest do ich zaspokojenia
i zwolnienia Zleceniodawcy od obowigzku swiadczen z tego tytutu.

W przypadku dochodzenia na drodze sadowej przez osoby trzecie roszczef, o ktérych mowa
w ust. 6, Zleceniobiorca bgdzie zobowiazany do przystapienia do procesu z interwencja uboczng
po stronie Zleceniodawcy i podjecia wszelkich czynnosci w celu wejécia w jego miejsce.

§9.

Strony ustalaja, Ze szacunkowe wynagrodzenie z tytulu realizacji ' umowy wyniesie:

...................... zt brutto,

Rozliczenia za wykonanie poszczegdlnych materiatéw promocyjnych objetych przedmiotem

zamowienia dokonywane bedq na podstawie cen jednostkowych, okreslonych w ofercie

Zleceniobiorey.

Wynagrodzenie obejmuje wszystkie koszty, jakie Zleceniobiorca poniesie w zwigzku z realizacja

Umowy.

Zaplata wynagrodzenia za wykonane czynnosci nastgpi:

1) za wykonanie i dostawg materialéw promocyjnych, ktérych termin dostawy zostat okreslony
w § 5 ust. 1, pkt 1) — w terminie do 14 dni od dnia dorgczenia faktury, wystawionej nie
wezesniej niz po podpisaniu protokotu odbioru materiatéw promocyjnych,

2) zawykonanie, dostawg oraz montaz materiatéw promocyjnych, ktérych termin dostawy zostat
okreslony w § 5 ust. 1, pkt 2) — w terminie do 14 dni od dnia dorgczenia faktury, wystawionej
nie wezesniej niz po podpisaniu protokotu odbioru materiatéw promocyjnych,

W ramach ustalonego w umowie wynagrodzenia Zleceniobiorca przekazuje na rzez

Zleceniodawcy prawa autorskie majatkowe do przedmiotu umowy bez dodatkowego

wynagrodzenia, w tym réwniez prawo do dowolnego dokonywania modyfikacji bez potrzeby

uzyskania odrebnej zgody Zleceniobiorcy. )

§ 10.

Zleceniobiorca ponosi odpowiedzialnosé za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy,

chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy nastapito z powodu sity wyzszej, lub

z wylacznej winy Zleceniodawey.

Strony umowy ustalajg kary umowne w nastgpujacych przypadkach i wysokosci:

a) za odstapienie od umowy przez Zleceniodawce z przyezyn lezacych po stronie
Zleceniobiorcy, Zleceniobiorca zaptaci Zleceniodawcy karg umowna w wysokosci 20%
szacowanego wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 9 ust, 1;

b) za opdznienie w wykonaniu prac w stosunku do terminéw okreslonych w § 5 ust. 1 pkt 1)
i pkt 2), Zleceniobiorca zaplaci Zleceniodawcy kare umowna w wysokosci 1% wartosci
zlecenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 4, za kazdy dzieri opéznienia;

Zleceniobiorca wyraza zgode na potracenie kary umownej z naleznego wynagrodzenia.

W przypadku, gdy szkoda przewyzsza naliczone kary umowne Zleceniobiorca zastrzega sobie

prawo  dochodzenia  odszkodowania  uzupelniajacego, na  zasadach  okreslonych

w Kodeksie Cywilnym.
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W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy oraz w razie nieusuniecia wad
i usterek, strony ustalaja, ze Zleceniodawca moze zastepczo za Zleceniobiorce wykonaé
przedmiot umowy lub usuna¢ wady i usterki na koszt i ryzyko Zleceniobiorcy bez koniecznosci
uzyskania zgody sadu.

§ 11.

Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Zleceniodawea przewiduje mozliwosé zmiany umowy, w zakresie:

1) przediuzenia terminu obowiazywania umowy, w przypadku przedtuzenia terminu realizacji
projektu,

2) dotyczacym zmiany stawki podatku VAT — w przypadku ustawowej zmiany obowiazujacej
stawki podatku VAT. Zleceniodawca dopuszcza mozliwosé zmniejszenia lub zwiekszenia
wynagrodzenia o kwote réwna réznicy w kwocie podatku VAT.

§ 12.
Osobami wyznaczonymi do reprezentowania Zleceniodawcy w sprawach zwiazanych
z realizacjg umowy beda: ...occooovvviiiiiiiiecne stel i, . e-mail ..o,
Osobami wyznaczonymi do kontaktéw w sprawach zwigzanych z realizacja umowy ze strony
Zleceniobiorcy beda: .ooooveviiviieee Ny T , e-mail: .o

§ 13.

Strony umowy bedaq staraly si¢ rozwigzaé polubownie wszelkie spory powstale w zwigzku
z realizacja umowy. W wypadku niemoznosci osiagnigcia porozumienia, spory rozstrzygaé bedzie sad
powszechny wiasciwy dla siedziby Zleceniodawey.

§ 14.

W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa zastosowanie maja przepisy Kodeksu cywilnego.

§ 15.

Umowg sporzadzono w trzech jednobrzmiacych egzemplarzach, z ktérych dwa egzemplarze
otrzymuje Zleceniodaweca i jeden Zleceniobiorca.

ZLECENIOBIORCA ZLECENIODAWCA

Radca)Praufny
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Zalgcznik nr 1
do Umowy Nr.........

SZCZEGOLOWY ZAKRES ZAMOWIENIA

1) W zakresie I CZESCI zaméwienia - zaprojektowanie i wykonanie materialéw promocyjnych
obejmujacych:

a) Komplet pi$mienniczy w etui promujacy projekt ,,Termomodernizacja budynku I Liceum

Ogolnoksztatcacego w Stargardzie Szczecinskim” — 50 szt.

- material — metal, np. aluminiowy,

- blyszczacy chromowany klip i dodatki,

- wkiad piszacy w kolorze niebieskim,

- otéwek z wysuwanym, wymiennym rysikiem

- mechanizm przyciskany

- zestaw — diugopis i oléwek w etui, wykonany ze skory ekologicznej,

- nadruk jednostronny
Na komplecie pismienniczym musi si¢ znalez¢:
Grawer / nadruk: logo Powiatu Stargardzkiego (herb) oraz logo projektu, pomiedzy znaczkami adres
www: 2lo.powiatstargardzkieog.pl

b) Dlugopis metalowy z nadrukiem promujacy projekt ,Termomodernizacja budynku
II Liceum Ogélnoksztatcacego w Stargardzie Szczecifiskim™ — 200 szt.
- kolor — granatowy — odcien taki jak teczka
- blyszczgcy chromowany klip i dodatki,
- wkiad piszacy w kolorze niebieskim,
- mechanizm przyciskany
- nadruk jednostronny

Na diugopisie musi sig¢ znalezé:
Nadruk: logo Powiatu Stargardzkiego (herb) oraz logo projektu, pomigdzy znaczkami adres www:
2lo.powiatstargardzkieog.pl

¢) Teczki promocyjne ofertowe promujace projekt ,,Termomodernizacja budynku II Liceum
Ogolnoksztalcacego w Stargardzie Szezecifiskim™ — 500 szt.

- teczka okladka twarda,

- laminat matowy + lakier UV miejscowy

- format— A4

- pelny kolor — granatowa, odcien taki jak diugopisu,
- zamKnigcie — gumka,

- nadruk na teczce dwustronny,

Na teczkach promocyjnych musi znalez¢ sig:
- nazwa projektu — , Termomodernizacja budynku II Liceum Ogdlnoksztatcacego w Stargardzie
Szezecinskim™,
- informacje o dofinansowaniu projektu - Projekt wspotfinansowany w ramach programu
operacyjnego PL 04 ,Oszczedzanie energii i promowanie odnawialnych zrodet energii” z
Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego 2009-2014.



- logo Powiatu Stargardzkiego (herb) oraz logo projektu,
- kontakt (z tylu teczki): Starostwo Powiatowe, ul. Skarbowa 1, 73-110 Stargard Szczecinski,
Tel. 91 4804 881, 91 4804 824, 91 4804 838., adres www: 2lo.powiatstargardzkieog.pl

d) Notatnik promujacy projekt Termomodernizacja budynku Il Liceum Ogélnoksztatcacego w
Stargardzie Szczeciniskim” — 500 szt.

- notatnik z twarda oktadka,

50 kartek,

notatniki klejone po krétszym boku,

format A5,

- nadruk na okladce i notesie.

Na notatnikach musi znalez¢ sie:

- nazwa projektu — , Termomodernizacja budynku II Liceumn Ogodlnoksztalcacego w Stargardzie
Szczecinskim”,

- informacje o dofinansowaniu projektu - Projekt wspdifinansowany w ramach programu
operacyjnego PL 04 ,Oszczedzanie energii i promowanie odnawialnych Zrodel energii” z
Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego 2009-2014.

- logo Powiatu Stargardzkiego (herb) oraz logo projektu,

- kontakt (na kazdej kartce notatnika): Starostwo Powiatowe, ul. Skarbowa 1, 73-110 Stargard
Szczecinski, Tel. 91 4804 881, 91 4804 824, 91 4804 B838., adres www:
2lo.powiatstargardzkieog.pl
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2) W zakresie IT CZESCI zamowienia Wykonanie i montaz na terenie realizacji projektu
tablic: informacyjnej i pamigtkowej, wykonanie baneru promocyjnego typu roll'up,
wykonanie samoprzylepnych naklejek promocyjnych informujacych o dofinansowaniu
realizacji projektu przez Mechanizm Finansowy EOG oraz wykonanie projektu
graficznego i druku cyfrowego ulotek informacyjnych na potrzeby organizacji konferencji
otwierajgcej 1 zamykajacej projekt.

Uktad i treéé tablic oraz baneru promocyjnego typu roll'up winien byé zgodny z wymogami i
szablonami zawartymi w ,,Podreczniku komunikacji i identyfikacji wizualnej oraz wymogami
dotyczqcymi informacji § promocji”.

a) Wpymagania dotyczgce tablicy informacyjnej — 1 szt.:

e wymiar: 2 000 mm (szerokosc) x 1 000 mm (wysokosé),

e trwaly materiat - pleksi min. 4 mm, odporny na warunki atmosferyczne i ewentualne préby
dewastaciji,

e druk kolorowy na biatym tle (napisy i zdjecia), odporny na warunki atmosferyczne,

» montaz na stelazu (ramie konstrukcyjnej) i profilach stalowych osadzonych w gruncie.

Dane oraz zdjecia do zamieszczenia na tablicy informacyjnej Zleceniobiorca otrzyma od
Zleceniodawcy po podpisaniu umowy na wykonanie ustugi.
Zleceniodawca wskaze Zleceniobiorcy miejsce zamontowania tablicy.

b) Wymagania dotyczgce tablicy pamigtkowej — 1 szt.:

e wymiar: 300 mm (szerokos¢) x 200 mm (wysokosc),

= material: stal nierdzewna gr. min. 2 mm

» druk w trzech kolorach na biatym tle — logotyp funduszy EOG muszg byé w Kkolorach:
ciemnoniebieski: PMS C 187, czerwony: PMS C 647, czarny w 70%,

s sposob wykonania ma gwarantowaé odpornos¢ na warunki atmosferyczne,

= montaz do éciany budynku.

Dane do zamieszczenia na tablicy pamiatkowej Zleceniobiorca otrzyma 30 dni przed terminem
realizacji tej czgsci zamdwienia.



Zleceniodaweca wskaze Zleceniobiorcy miejsce zamontowania tablicy.

¢) Wymagania dotyczace tablicy pamigtkowej w antyramie — 2 szt.:

oprawa aluminiowa samozatrzaskowa o wymiarach tablicy 75 cm x 105 em (szer. x wys.),
wymiar czesci zadrukowanej - 707 mm x 1 000 mm (szer. x wys.) — format Bl

druk kolorowy na biatym tle (napisy i zdjgcia),

montaz na scianie.

e 8 & @

Dane oraz zdjecia do zamieszezenia na tablicy informacyjnej Zleceniobiorca otrzyma 30 dni przed
terminem realizacji tej czgsci zamowienia.
Zleceniodawca wskaze Zleceniobiorcy miejsce zamontowania tablicy.

d) Wymagania dotyczgce baneru promocyjnego typu roll’up — 3 szt.:
wymiar: 800 mm (szerokos¢) x 2 000 mm (wysokosc),
druk jednostronny (napisy i zdjgcie),
s system mocowania: mechanizm zwijajacy baner do wnetrza podstawy,
= torba transportowa.

Dane oraz zdjecia do zamieszczenia na banerze promocyjnym typu roll'up Zleceniobiorca otrzyma od
Zleceniodawey po podpisaniu umowy na wykonanie ustugi.

e) Wymagania dotyczace naklejek 100 szt:

e Wymiar: 100 mm (szerokoéé) x 55 mm (wysokosc),

e wydruk: na samoprzylepnych arkuszach,

e druk jednostronny.

Dane do zamieszczenia na naklejkach Zleceniobiorca otrzyma 30 dni przed terminem realizacji tej
czebci zamowienia.

f) Wymagania dotyczace ulotek:
s format: A 4 skladany na pot ( po zlozeniu 4 strony o formacie A3),

» druk: kolor, dwustronny 4/4,
s papier: bialy, kreda gestosé 135 g,
e naktad 1000 szt. ( 400 szt. czerwiec 2015 r., 600 szt. listopad 2015 r.)

Dane oraz zdjecia do zamieszczenia na ulotkach Zleceniobiorca otrzyma od Zleceniodawey po
podpisaniu umowy na wykonanie ustugi.



